El analisisdela publicidad del automovil,
una propuesta en educacion ambiental.

INTRODUCCION

Los medios de comunicacion socd y la publicidad como uno de sus integrantes
fundamentdes, se condituyen en los instrumentos més poderosos por su dcance 'y difuson,
y s0n dlos con los que primero e pone en contacto € nifio y € joven y los que luego
ocuparan largo tiempo en su curriculum vital como adulto.

Los contenidos publicitarios reflgan, a veces de forma muy explicita, una de las formes de
contaminacion més pdigrosa y daiina “la contaminecion ideoldgica’. Los tipos de
contaminacion mas habitudes que encontramos en d medio son: de los sudos de las
aguas, de la amédera y la acigtica. Todas dlas son sin duda rdevantes, pero se enmarcan
datro de un discurso més globd que las propicia, € de la contaminacion ideoldgica,
subyacente por demplo en la publicidad tedevisva. Egte tipo de contaminacion fomenta un
poderoso contravaor: € egoismo en los comportamientos individuaesy colectivos.

Por otra parte d discurso de pensamiento Unico, de la globdizacion, se rediza daramente
a través de la publicidad de los bienes que se quieren vender en d mercado. La sociedad se
ha colonizado por la publicidad, las rdaciones se basan en la publicidad, las estrategias de
las ONGs s sugentan en la demostracion de que los mecanismos de publicidad funcionan
enlagedtion.

La comunicacion publicitaria difundida a través de los medios, gparece como una de esas
vias a través de la que se tranamite la edidad socid. La publicidad se presenta como una
de las opciones més aractivas para € joven, con la que este cuenta en su proceso de
socidizacion, ya que a través de sus contenidos, van presentando una serie de Situaciones,
ucesos Y acontecimientos gque le permiten adentrarse en d conocimiento socid 'y legitimar
e dgema No s0lo cumple la imagen publicitaria una funcion cognoscitiva sSno también
normativa, actitudes, ensefiandole a comportarse de manera adecuada con lo edtipulado
como socidmente vdido y aractivo.

De ahi que sea necesario una labor del educador para orientar d dumno en d mensge que
la imagen y la imagen publictaria difunden, paa que d sdema vdoraivo expresado
encadllando a personas, tareas y actividades como desegbles 0 no, sea contrastado por un
educador y ayude d dumno a fomar un ddgema vdordivo que fomente €
interculturalismo, € regpeto de los derechos humanos, hébitos sdudables, la preservacion
del medio, € consumo inteligente, etc.



Como educador y como miembro de la Plaaforma Carril -bici de Cordoba he elaborado un
andiss de los didintos eementos que conforman los contenidos ideoldgicos que subyacen
en lapublicdad dd automdvil en tdevisony en prensa estrita

Por qué degir d discurso publicitario dd coche para d andiss? En primer lugar porque
supone d objeto en que mayor inversén publicitaria se rediza a nivd mundid. Ademés d
automovil es un producto globad. El automovil conquida d teritorio, que se redisefia en
funcon delas necesidades del coche: grandes autopistas'y avenidas, tineles, ciudades, €c...
Ademés & automdvil es un producto globd que se dissfia y vende a escda mundid. Como
gemplos @ reciente lanzamiento dd Smart o € Ford Mondeo, como su nombre indica Ford
Mundid, producto mundid.

Una vez demostrado que € coche es € bien de mecado globd por excdencia
mostraremos como la publicidad de este demento asume, como dijo Habermas, todas las
aress que antes eran dd espacio publico: Los derechos humanos, la rdigidn, la ecologia, €
ate y la credtividad, los vaores gratificantes asociados con las rdaciones persondes, las
actitudes subversivas y revolucionarias contra d sstema, etc. Todo este conjunto de aress
s integran en d discurso publicitario de automdévil, desprovidas de su auténtico vaor
origind y fomentando la contaminacion ideoldgica La publicidad plantea  coche como la
Unicaideologiavéidaen d fin de milenio

A continuacidon expondremos agunos gemplos donde e edtudian y andizan los principaes
agpectos ideoldgicos subyacentes en la condruccion medidica de la publicidad de
automoavil.

LA NATURALEZA POSEE RECURSOS INAGOTABLES EL MODELO
“COCHE, COCHE Y MASCOCHE” .

“Elegancia y tecnologia son un derecho, no un privilegio” (Campafia Ope Adra Sedan).
Un derecho més del ser humano es “poseer  un coche con la méxima tecnologia, cdidad,
seguridad, confort y degancia d acance de todo € mundo’. Las empresas de automoviles
£ gountan a la cdebracion dd 50 Aniversaio de la Dedaracion de Derechos Humanos
planteendo € derecho indienable que cada sr humano tiene a poseer un coche. Otras
campafias aspiran a dcanzar un techo mas dto: Cada individuo debe tener dos vehiculos.
“¢Qué necesita un hombre gue tiene ya un gran coche? Otro. Otro coche con idéntico nivel
de sofiticacion que los grandes coches. O més’ (Volswagen Lupo).

Ese moddo de “cada persona un coche, por lo menos’ es inasumible dado que €
transporte es una de las causas principaes de la produccion de CO, y por tanto dd Cambio
Climético. Por otra parte, Egpaia es, por tradicion un pais ruidoso, € que més en Europa,
segln la Organizacion Mundid de la Sdud, y € segundo en  mundo después de Jgpdn. En
los Ultimos afos, la Stuacion no ha megorado, Sno que d espectacular aumento del parque
automoviligtico y una deficiente planificacion urbanisica y de los sarvicios plblicos de
trangporte han agravado € problema. No hemos encontrado ninglin anuncio de coches que



pontifique € derecho dd ciudadano a la ausencia de contaminacion acidtica, a cierto
dlendio.

Otro recurso es la trividizacion dd consumo de coches, identificandolo con objetos
cotidianos. unas gafas, unos zapatos, un perfume o una camisa El lema que acompaia d
anuncio “Pontelo” referenciando € objeto no reutilizable por excelencia, € preservativo.

EL AUTOMOVIL DEBE RECORRER A SUS ANCHAS CUALQUIER ESPACIO
PROTEGIDO DE LA NATURALEZA.

El automdvil conquidta € “egpacio resarvado’. Un individuo montado en un todo terreno se
dedica a dar grandes sdtos con € coche en un paisge que por su aspecto podria ser un
parque naturd, sendo d lema dd anuncio: “Técnica, precison y fuerza, son cudidades
obligatorias paa redizaa € <dto de dtura Pero adgunas personas lo practican
comodamente  sentados, induso  escuchando musica Al volante de un  Discovery”
(Campafia Land Rover Discovery).

“ Otros nifios gprenden Geografia coloreando mapas, tus hijos no tendrén que gprenderse de
memoria las cordilleras y los cabos Con la potencia dd nuevo motor V6 de 207 CV de
nuevo Explorer subirdn hasta € Udtimo borde de los acatilados Con la
seguridad.....llegaan d mismo nacimiento de los rios, Sn un solo resbaon inesperado.
Cruzaran sendas para otros impracticables ...Disfrutando como enanos de un nivel de
acabado y confort insuperables’ (Campaiia todo terreno Ford Explorer). El coche aparece
en lo més dto de un pasge idilico de montafia Dos nifios de unos sas  afios en actitud
expectante s induyen en d anundio.

Se fomentan actitudes y habitos poco recomendables con la sdud (€ deporte se hace
montado en coche) y con d rexpeto de entorno ( invadir con @ coche los stios més
virgenes de la naturaeza).

EL DISCURSO DEL AUTOMOVIL DESPRECIA Y MINUSVALORA LAS
RELACIONES PERSONALES

Las rdaciones hombre- mujer, en generd las rdaciones persondes, tienen mucho riesgo, e
sudentan en laagresvidad y d coche te sdlva de tdes pdigros.

Campafia de promocion de Citréen Saxo, inspirada en la peicula de Robert Rodriguez
“Abierto hasta € Amanecer”: La mujer prodiituta se transforma en vampiro. Solo @ coche (
Saxo ) te sdvara de td “pdigro’. Un dao aague a la mujer y a la heterosexudidad.
Denuncias d Indituto Naciond de la Mujer han marginado de las pantdlas de tdevison
por un tiempo este anundio.

Una vez més Citréen vudve a indgir en los mismos contenidos con una campaiia Smilar
pero dgo mas canuflada. En este caso € mongruo “Alien” con fisonomia gparentemente
masculina intenta violentar a la chica que se salva gracias d golpetazo que & coche propina
a mongruo.



Campaia de promocion del Renault Clio: “¢Para que quieres una compafiera que te de €
petardo toda la vida? Yo, d diablo te ofrezco dgo mgor..... un coche (Clio)” Hay quienes
pensamos y sentimos que la fdicidad conmunitaria pasa por € compartir con tu compaiera 'y
tus hijos una serie de inquietudes éicas, |Udicas, paliticas, €tc..

Campaia nuevo Ford Focus Las rdaciones de parga tienen gran probabilidad de ir md,
pero edo s agrava 9 ademas le pasa a tu hija, menos mda que € coche asume d papd de
“pater familias’. “Tiene 28 alos y et en 2° de carrera, una moto forrada de cuero, un
pendiente cada 3 centimetros y a tu hija enamorada. Porque tU buscas ago mas no puedes
controlar con quien va tu hija, pero $ como vay su segurided es o mas importante por eso
sempre es mgor gue vige en un Ford Focus, pensado para protegerla como un coche
grande, d focus se ocupa de tu hija paraque tu lo hagas de su novio,...”

Hay otras campafies que directamente obvian las rdaciones entre personas y aribuyen a la
relacion con @ coche todo tipo de satisfacciones.

Placer sexud: “Interruptus’ . El conductor esta a punto de conseguir € orgasmo mangando
un vehiculo que eda a la vanguardia de la tecnologia, cuando una sefid de tréfico, un
seméforo en rojo, le impide llegar a la liberacion, d placer maximo. (Campaiia nuevo Audi
TT).

“La draccidn que experimentan unos cuerpos respecto de otros es tan intensa que los
mantiene en perfecto equilibrio en cudquier rincdn de universo. ¢No dentes dgo asi
cuando ves un Polo? Un pequefio cosquilleo, € brillo en la mirada o un leve tamborileo de
los dedos pueden ddaar tus DESEOS de conducirlo... Atraccion mutua’ (Campafia VW
Polo).

Placer gastrondmico y sexud: “Te proponemos adgo bien picate Pimienta, guindilla,
tabasco, chili. Y un condimento de sabor intenso: la traccion quattro. Para trazar las curvas
con precison milimétrica y tener un control totd de vehiculo ante cudquier circungancia
0 imprevigo. ¢Te areves? (Campaia Audi Turbo Quattro). En la ea dd Sda d
automovil es lo més seguro. S te areves a hacarlo, que no surja ningln imprevisto
pogterior, que disfrutes con € control tota de la Stuacion.

EL MODELO DE LA CIENCIA Y LA TECNOLOGIA COMO VALORES
INDISCUTIBLES: LA TECNOUTOPIA.

EL AUTOMOVIL ES LA MAXIMA COTA DE LA CIENCIA Y DEL DISENO
ARTISTICOY TECNOLOGICO.

“¢Esd coche cenciaen movimiento?’ (Campaiia de BMW)

“La evolucién dd disefio en la arquitectura americana 1935. Frank Lloyd Wright. La
evolucion en dd disefio en laingenieriaamericana. 1998. Nuevo Chryder 300M”

Edtas campafias remiten d concepto ideoldgico de que € avance tecnolégico y cientifico es
sempre pogtivo. Por otra se consdera d coche como a una obra de arte, cuando la dora de
ate es fruto de la inspiracion y de la improvisacion, mientras que € automdévil es €



resultado de estudios de mercadotecnia y de disefio que pueden llevar a veces cinco afos o
més.

EL COCHE COMO 3SUSTITUTO DE LA IDEOLOGIA. EL DISCURSO DEL
AUTOMOVIL COMO UN ELEMENTO SUBVERSVO, REVOLUCIONARIO Y
CONTRACORRIENTE.

El automdvil roba los sgnificados dd discurso critico, roba fuerza y prestigio d discurso
politico y ecol 6gico.

En los afios 60 € coche se asociaba con € comportamiento burgués y con é conformismo
de idess. Las actudes campafies publicitarias, ocultando los numerosos problemas
medicambientales que produce d exceso de automdviles, pero buscando la extenson
méxima dd consumo automoviligtico a la poblacion méas joven y d “pogre’ ya bien
integrado en & sistema (pero con remordimientos) intentan dar otraimagen dd automovil:

“Su disefio es revolucionario, sus prestaciones son revolucionarias,...” (Nuevo Volvo S80).
“¢Gasoil o nitroglicerina? Incredulidad. Una reaccion que sempre antecede a la aceptacion
de las grandesidess. A |0s momentos que marcan un antes'y un después’ (nuevo Golf TDI)
“Porque € Peugeot 205 viene a romper los esquemas. Un coche inconformista que nada
tiene que ver con los de su categoria....Revolucionario en seguridad” (Peugeot 205)

“Menudo marrén me voy a comer esta noche.....Pero Ford Fiestaesotro rollo”.

La duson alos afios 60 es explicita en varias campalias, por gemplo la dd Ford Cougar y
Dennis Hopper es paradigmética. Dennis Hopper protagonizo y dirigio en los afios 60 la
pelicula “Easy Ride”, canto a la solidaridad, d modo de vivir hippie, etc.. Esta obra
cinemaogréfica junto con la novda “En € Camino “ (On the Road, 1957) de Jack
Kerouac expresaron en los afios 60 @ descontento juvenil de la generacidon beet. En la
actudidad, Dennis Hopper consarva cieta aureola de independencia y da vida
habitudmente a personges d margen dd ssema En d anuncio conduce bien trgeado un
poderoso deportivo y contemporiza con su joven yo (con barba y pelo largo) que conduce
una moto. Llegado  momento acdera y se dga a toda velocidad de ese “pardillo” que
vive aln en vaores ya caducos.

La campaiia de Volswagen Golf y d tema musicd de John Lennon. No es seguro creer en
las personas y en los idedes y valores artidicos que representaron (Kennedy, Elvis Predey,
Bedtles, etc) lo megor es creer en un coche. “Llegards a la concdlusion de que, Smplemente,
creemos en las ideas con las que hemos sofiado dgunavez, o seaen Golf”

EL DESPRECIO A LASMINORIASDE PENSAMIENTO O ETNICAS,

El lema es “Nuevo Renault Scenic. La evolucidn es Contagiosa Se nos muestra como un
joven amish s queda totamente admirado ante un Renault Scenic y congtruye un coche de
cabdlos imitando la caroceria dd  auttomovil, ya que sus mayores le impiden que
“evolucione’ y haga uso de ago que es* contagioso”, latecnologia



En prensa la campaiia es més amplia y aarca més poblaciones, que podriamos llamar
periférices los ndmadas dd deseto que = deplazan en camdlo y también un
canpamento indio gparentemente abandonado hace poco tiempo, pero sutilmente surcado
e sudo por las hudlas de un automavil.

d)ldeologia ded centro contra la periferia Cuaquier comunidad que no adopte los vaores
imperantes puede ser objeto de desprecio y por supuesto de burla

b)E automovil conquigta d espacio més resarvado: la rdigion y las zonas més reconditas
de lanaturdeza. Losindios dgan su habitat, sustiendas'y escapan con € coche.

C)El mito delacienciay tecnologia como nuevo totem, como becerro de oro d que adorar.

EL DISCURSO DEL AMOR AL RIESGO Y DE CIERTO CULTO A LA
VIOLENCIA CAMUFLADA

Anuncio tdevisvo dd Renault Megane y d control polidd. El automdvil puede chocar
con los policias, excusa dd espdismo, pero gracias a la seguridad dd coche, arrbags y
frenos, d conductor no le pasard nada. Mensge desprecio por la vida de los pesatones u
otros automovilistas.

En eda misma campaiia, pero en prensa “Megane, insultantemente seguro”. Un Renaullt
Megane con todo tipo de atilugios (Mr Gadget, d ingpector de los dibujos animedos
también es francés), ABS, doble airbag, paddings, SSP, etc. , se pasea por un desguace de
coches cuyos conductores han pasado a mgor vida por no posser edte insultantemente
seguro coche.

Anundo tdevisvo de Claudia Schiffer y @ chogue contra un muro dd Citrden Xantia Se
puede ir a gran velocidad que € arbag sdvara a la triunfadora y moddo a imitar para
tantos jovenes. Se indgse mucho que es Claudia quien redmente conduce € coche, para
mejorar € proceso de identificacion y proyeccion de los receptores del anuncio.

Las medidas de seguridad en @ automovil se enfoca como ago que permite ir d conductor
més rgpido, sorteando los peigros més inverosimiles e induso fomentando la conduccion
temeraria

CONCLUSONES

La educacién en € ambiente reconoce que los comportamientos vienen guiados mucho més
por nuestras emociones y vaores que por los conocimientos y, que por tanto, es necesario
no solo ofrecer informaciones SN0 proponer experiencias. El problema es, por tanto, € de
englobarlo todo, de las emociones a los conocimientos, de los vdores a los
comportamientos, aceptando relaciones circulares, en los que los vaores, emociones,
conocimientos y comportamientos e refuerzan unos a otros. Creemos que la propuesta
redizada dd andliss de la condruccion medi&ica de la publicidad dd automévil es una
gportacion en este sentido.
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